关于在我市开展全面清理谐音成语活动的建议

                         蔺增升
多年来，谐音成语在商业广告、店铺招牌和商品包装上常见。原国家工商总局、国家新闻出版广电总局等部门出台过禁止滥用成语等规定，但效果并不明显。现在“千方百剂、随心所浴、天长地酒”谐音成语依旧常见，有些电视节目、单位宣传片和学校的活动竟然也使用谐音成语。这种情况危害极大：

1.它亵渎了我国的优秀传统文化。
成语是中华民族语言文字的精华，是经过长期习用、锤炼形成的简洁精辟的定型词组或短句。它结构严谨，内涵丰富，承载着博大精深的中华传统文化信息。谐音成语不顾成语的内涵，违背语言发展的规律性和合理性，是对传统文化的篡改和亵渎。
2.它违反了《国家通用语言文字法》等法规条例。

《中华人民共和国国家通用语言文字法》第十四条规定：“下列情形，应当以国家通用语言文字为基本的用语用字：（一）广播、电影、电视用语用字；（二）公共场所的设施用字；（三）招牌、广告用字；（四）企业事业组织名称；（五）在境内销售的商品的包装、说明。”《广播电视管理条例》等诸多法规条例也有类似规定。说明使用谐音成语是违法行为。
3.它影响了中小学生的语文学习和儿童识字。

有老师和家长反应学生作文中经常发现将“千方百计”写成“千方百剂”“步步为营”写成“步步为赢”等情况。老师说“千方百剂”的“剂”是错的，有学生很委屈的说滨博高速上的广告牌上就是这样写的；还有的学生说他用的牙膏上面也是这样写的。这说明谐音成语已经给中小学生的学习、生活造成了困扰，也给语文教学带来了困难和障碍。另外有不少家长喜欢通过电视节目、户外广告、店铺招牌等教孩子识字，谐音成语会先入为主影响儿童今后的语言学习。

4.它阻碍了中国文化的对外传播。

成语是我们对外汉语教学和交流的一部分，已经被越来越多的外国人学习和喜爱，谐音成语的出现势必会给留学生和国外汉语爱好者带来更多的学习困难甚至对中华文化产生误解，不利于中华文化的传播，也不利于对外合作交流。

我市多次蝉联全国文明城市，市民文明程度和传统文化素养较高，对谐音成语现象极为反感。

建议：

1.明确使用谐音成语是违法行为，限期自行清理正在使用谐音成语的店铺招牌、户外广告、商品包装等。
2.相关职能部门规范、监督成语使用，在审批店名和广告时严格把关，严禁谐音成语出现。
3.发挥市广告协会等社会组织作用，发布《不使用谐音成语倡议书》。

4.结合我市开展的开展“推广普通话，推行规范汉字”活动，普及《中华人民共和国国家通用语言文字法》。
